
IL MADE IN ITALY

Gdopartnerstrategico
control’italian sounding

V
alorizzareepromuovereleproduzionidi eccellenzadel
nostroPaeseeimplementaregli strumentidi contrastoal
fenomenodella contraffazionee dell’italian sounding,
una pratica commercialescorrettacon cui le aziende

agroalimentariesterecercanodi farpassareunprodottocomedica-

sa nostra,quandoin realtànonloè. Sono gli obiettividellanuova leg-

ge sulMadein Italy, entratain vigore loscorso11gennaio,i cui effetti
potrebberoessereresiancorapiù incisivi valorizzandomaggiormen-

te il ruolosvoltodallagrandedistribuzioneorganizzata.Neèconvin-

to l’avvocato FrancescoFerrara, managingpartnerdellostudiolegale
Pepe& Associati, cheevidenzial’importanzadellanormainuno sce-

nario in cui,secondoalcunistudi,l’economiasviluppatadalsolo ita-

lian soundingèarrivataagenerareunfatturatosuperiore

aquellorealizzatodaiveriprodotti italiani.Perdareun i-
dea deinumeri,alcunestimeparlanodi100miliardi didol-

lari a livello mondiale (23 miliardi solo negli Stati Uniti).

«Lanuovalegge quadrosulMade inItaly hacomeobietti-

vo la tuteladeiprodottiitaliani siainambitoagroalimenta-

re, siainaltri settoridi eccellenza,attraversovarieiniziati-

ve, dalla formazioneaprogetti dedicati,fino all istituzio-

ne delcontrassegnoper il Made in italy cheserveadatte-

stare l’origine italianadellemercieaevitarelacontraffa-

zione el’uso dell’italian sounding», spiegaFerraraper il

quale la normaandrebbeulteriormenteimplementata,
rendendolaGdo unpartnerstrategicoper la tuteladelle
nostrefiliere. «Lagrandedistribuzioneorganizzataèfatta
di operatorichegiàoggi promuovonoleeccellenzetrico-

lore. Sipotrebbedareun’ulteriorespinta,prevedendoad
esempiounaseriedi criteriche gli operatoripotrebbero
seguirenellasceltadeiprodottida inserireingammaenel-

la conseguentepromozionepressola clientela.Uno di
questipotrebbeessereproprio il possessodelcontrasse-

gno peril Made in Italy ».
Lanormaprevedeanchelapossibilità perlePmi di ottenerecontri-

buti afondoperdutoe finanziamentiatassoagevolatoper lo svilup-

po di tecnologie, primafratuttequellabasatasullablockchain,in gra-

do di tracciarele filiere produttive tricolore.Unapossibilitàche,se-

condo Ferrara,andrebbeestesaancheallaGdo, rendendocosì acces-

sibili aiconsumatoriinformazionipuntuali sulla provenienzadeipro-

dotti. «Attualmentela normanon prevedeindicazioni in tal senso.
Non escludo,però,checipossaessereun’implementazioneneidecre-

ti attuativi cheverrannoemanatineiprossimimesi,soprattuttose ci

saràunasensibilizzazionedapartedelleassociazionidi settore»,con-

clude l’avvocato. -s.dp.
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